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Ïkonomi~eskoe povedenie ÔvlÔetsÔ "socialÃnoy substanciey" vseh vosproiz-
vodstvennÀh processov, kotorÀe v svoey sovokupnosti sostavlÔÓt to, ~to 
nazÀvaetsÔ hozÔystvennoy `iznÃÓ obçestva. Ïto svÔzano s tem faktom, ~to v 
osnove oborota gromadnoy massÀ Ìkonomi~eskih cennostey (blag, uslug, in-
formacii), ih transformacii drug v druga le`at mnogo~islennÀe i 
raznoka~estvennÀe po harakteru i soder`aniÓ, cikli~no vozobnovlÔÓçiesÔ 
individualÃnÀe,  gruppovÀe i massovÀe aktÀ povedeniÔ lÓdey. Poslednie 
realizuÓt ih dlÔ udovletvoreniÔ svoih potrebnostey ili neposredstvennÀm 
ili v bolÃ{ey svoey ~asti oposredovnnÀm obrazom [1]. 
 Takim obrazom, Ìkonomi~eskoe povedenie - Ìto sistema socialÃnÀh dey-
stviy, kotorÀe, vo-pervÀh, svÔzanÀ s ispolÃzovaniem razli~nÀh po funkciÔm 
i nazna~eniÓ Ìkonomi~eskih cennostey (resursov), i, vo-vtorÀh, orienti-
rovannÀ na polu~enie polÃzÀ (vÀgodÀ, voznagra`deniÔ, pribÀli) ot ih 
obraçeniÔ. 
 O~evidno, ~to Ìkonomi~eskoe povedenie kak socialÃnÀy fenomen ÔvlÔetsÔ 
predmetom izu~eniÔ kak Ìkonomi~eskoy nauki, tak i sociologii. Estestvenno, 
~to rakurs teoreti~eskogo i Ìmpiri~eskogo analiza v pervom i vtorom slu~ae 
suçestvennÀm obrazom otli~aetsÔ. V pervom slu~ae akcentiruesÔ vnimanie 
pre`de vsego na tom "kakie iz redkih proizvoditelÃnÀh resursov lÓdi i 
obçestvo s te~eniem vremeni, s pomoçÃÓ deneg ili bez ih u~astiÔ izbiraÓt 
dlÔ proizvodstva razli~nÀh tovarov i raspredeleniÔ ih v celÔh potrebleniÔ 
v nastoÔçem i buduçem ..."[2]. Koro~e govorÔ, Ìkonomi~eskaÔ nauka anali-
ziruet sleduÓçie osnovnÀe kategorii: proizvodstvo, metodÀ organizacii 
resursov i raspredelenie bogatstva - na osnove obÍÔsneniÔ vliÔniÔ "~istÀh" 
Ìkonomi~eskih peremennÀh drug na druga, vÀnosÔ tak nazÀvaemÀe 
neÌkonomi~eskie komponentÀ "za skobki"[3]. 
 V svoÓ o~eredÃ sociologiÔ, vÀhodÔ za ramki strogo zadannÀh kategoriy 
Ìkonomi~eskoy nauki, akcentiruet svoe vnimanie na faktorah, usloviÔh, ins-
titutah, situaciÔh, a tak `e na, deystvuÓçih v ih kontekste, razli~nÀh so-
cialÃnÀh subÍektah, kotorÀe tem ili inÀm obrazom realizuÓt svoi konkret-
nÀe, v tom ~isle Ìkonomi~eskie, interesÀ. Ina~e govorÔ, predmetom vni-
maniÔ sociologa ÔvlÔÓtsÔ modeli socialÃnogo povedeniÔ v svÔzi s prime-
neniem i obÍÔsneniem principa maksimizacii rezulÃtatov i minimizacii 
zatrat, a tak `e te sociokulÃturnÀe institutÀ i soputstvuÓçie im so-
cialÃnÀe stimulÔtorÀ ili ograni~iteli, kotorÀe delaÓt vozmo`nÀm ili su-
çestvenno limitiruÓt racionalÃnoe ispolÃzovanie razli~nÀh Ìkonomi~es-
kih resursov (li~nostnÀh, tehnologi~eskih, organizacionnÀh, finansovÀh, 
informacionnÀh i t. p.). 
 V Ìtoy svÔzi aktualÃnÀm ÔvlÔetsÔ analiz form vzaimodeterminacii re{e-
niy, deystviy, poveden~eskih stereotipov i programm povedeniÔ razli~nÀh 
socialÃnÀh subÍektov i dvi`eniÔ Ìkonomi~eskih i inÀh resursov. O~evidno, 
~to v dannom slu~ae formiruÓtsÔ i konstituiruÓtsÔ mnogoobraznÀe po 
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harakteru funkcionalÃnÀe, pragmati~eskie i socialÃnÀe rezulÃtatÀ, sposob-
stvuÓçie priraçeniÓ, nakopleniÓ ~elove~eskih vozmo`nostey, ili, naobo-
rot, suçestvenno ograni~ivaÓçie alÃternativÀ socialÃnogo povedeniÔ. 
 Ka`dÀy socialÃnÀy subÍekt, nezavisimo ot statusa, postoÔnno (prÔmo ili 
kosvenno) vklÓ~aetsÔ v raznÀe sektora hozÔystvennoy i proizvodstvennoy 
`izni obçestva na razli~nÀh urovnÔh ego organizacii. On v toy ili inoy 
stepeni ÔvlÔetsÔ (aktivnÀm ili passivnÀm) u~astnikom processov dvi`eniÔ i 
transformacii Ìkonomi~eskih cennostey. Poslednie on sozdaet (proizvodit), 
potreblÔet, obmenivaet, prisvaivaet i t. p., izvlekaÔ iz Ìtogo konkretnuÓ 
polÃzu (vÀgodu) v sootvetstvii so svoimi predstavleniÔmi, predpo~teniÔmi, 
sposobnostÔmi i interesami. RealizuÔ mno`estvo cikli~no vozobnovlÔÓçi-
hsÔ racionalÃnÀh (ili ka`uçihsÔ takovÀmi) socialÃnÀh deystviy, on 
soznatelÃno ili bessoznatelÃno, professionalÃno ili ne professionalÃno 
opredelÔet i ocenivaet svoe u~astie v sisteme oborota Ìkonomi~eskih cen-
nostey, pri Ìtom s raznoy stepenÃÓ uspe{nosti i racionalÃnosti 
rass~itÀvaet i obosnovÀvaet svoi zatratÀ i vÀgodÀ. 
 Takim obrazom, o`idaemÀm rezulÃtatom Ìkonomi~eskogo povedeniÔ 
ÔvlÔÓtsÔ razli~nÀe vÀgodÀ (voznagra`deniÔ) za te ili inÀe deystviÔ, 
svÔzannÀe s ispolÃzovaniem i rekombinaciey Ìkonomi~eskih resursov. 
Sleduet v ~astnosti otmetitÃ, ~to mno`estvo drugih vidov socialÃnogo pove-
deniÔ mo`no rassmatrivatÃ v terminah zatrat i vozmeçeniy (vÀgod), odnako 
oni v strogom smÀsle ne mogut otnositÃsÔ k kategorii Ìkonomi~eskih. Ïto 
pre`de vsego svÔzano s tem faktom, ~to v ih strukturu i soder`anie ne vklÓ-
~enÀ tak nazÀvaemÀe prostÀe i slo`nÀe ÌlementÀ narodnohozÔystvennoy 
`izni (N. KondratÃev). Poslednie imeÓt razli~noe: cennostnoe, naturalÃnoe 
i kombinirovannoe (stoimostnoe i naturalÃnoe) vÀra`enie [1, str. 302]. 
 Ïti ÌlementÀ, svÔzuÓçim zvenom kotorÀh ÔvlÔetsÔ rÀnok [1, tam `e], 
opredelÔÓt specifiku i parametrÀ togo vida socialÃnogo povedeniÔ, ko-
toroe mÀ otnosim k Ìkonomi~eskomu. Sleduet eçe raz pod~erknutÃ, i Ìto 
~asto v silu teh ili inÀh poznavatelÃnÀh i kategorialÃnÀh ograni~eniy 
upuskaetsÔ iz vidu, ~to vÀ{eukazannÀe prostÀe i slo`nÀe ÌlementÀ 
hozÔystvennoy `izni vklÓ~aÓtsÔ v sistemu rÀno~nÀh svÔzey i otno{eniy 
~erez konkretnÀe deystviÔ lÓdey. Oni, esli tak mo`no vÀrazitÃsÔ, privodÔt 
ih (rÀno~nÀe ÌlementÀ) v aktivnoe sostoÔnie, iniciiruÓt, presleduÔ pri 
Ìtom svoi sobstvennÀe namereniÔ i interesÀ, ~asto protivopolo`nÀe po mo-
tivam i soder`aniÓ. Ïto s odnoy storonÀ. S drugoy - sama priroda is-
polÃzuemÀh lÓdÃmi rÀno~nÀh Ìlementov, v tom ~isle razli~nÀh blag, resur-
sov, sredstv dosti`eniÔ Ìkonomi~eskih celey limitiruet, normiruet i algo-
ritmiziruet specifiku i porÔdok ih socialÃnogo povedeniÔ. To estÃ ono na-
hoditsÔ v bolee ili menee strogoy zavisimosti ot: funkcionalÃnogo 
nazna~eniÔ Ìtih Ìlementov; strukturÀ ih svÔzey i zavisimostey drug s drugom; 
konkretnÀh parametrov toy rÀno~noy sredÀ, gde Ìti ÌlementÀ funkcioni-
ruÓt; socialÃnÀh mehanizmov i institutov, kotorÀe reguliruÓt vosproiz-
vodstvo i transformaciÓ Ìtih Ìlementov drug v druga. 
 Takim obrazom, v osnove socialÃnogo povedeniÔ Ìkonomi~eskogo tipa 
le`it mnogoobraznaÔ sistema norm i pravil,  otra`aÓçih funkcionalÃnÀe i 
inÀe harakteristiki razli~nÀh rÀno~nÀh Ìlementov. Oni (normÀ i pravila) 
®vl®¥ts® ob®zatelÃnÀmi dl® vseh legalÃno deystvu¥çih subÍektov 
Ìkonomi~eskogo povedeni®. Ïti normÀ i pravila zakreplenÀ: ¥ridi~eski na 
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gosudarstvennom urovne, v razli~nÀh sogla{eni®h me`du l¥dÃmi, v tradici®h 
i normah obÀdennoy `izni, a tak `e v funkcionalÃnoy programme samih 
rÀno~nÀh Ìlementov. Naprimer, pravila i normÀ obraçeniÔ s denÃgami, 
kupli - proda`i, investirovaniÔ, kreditovaniÔ, nasledovaniÔ sobstvennosti, 
obraçeniÔ cennÀh bumag, rentÀ i t.p. 
 Sleduet otmetitÃ, ~to sovokupnostÃ ukazannÀh vÀ{e norm i pravil v 
odnih slu~aÔh mo`et bÀtÃ o~enÃ razvitoy i zakreplennoy vo vsey vozmo`noy 
polnote v specialÃnÀh zakonodatelÃnÀh aktah, v drugih - ona mo`et bÀtÃ ne 
reglamentirovana aktami gosudarstvenno-Óridi~eskogo regulirovaniÔ i 
zakreplena v obÀ~nom, estestvennom prave, tradiciÔh, obÀ~aÔh, socialÃnÀh 
privÀ~kah ili stereotipah. Odnako nezavisimo ot Ìtogo ona opredelÔet 
ishodnÀy, startovÀy porÔdok i dopustimÀe predelÀ socialÃnogo povedeniÔ 
(naprimer, kak v {ahmatnoy igre) dlÔ absolÓtnogo bolÃ{instva deystvu-
Óçih subÍektov, `elaÓçih dobitÃsÔ realÃno vozmo`nÀh i legalÃno 
dopustimÀh vÀgod. 
 Sleduet v svÔzi s vÀ{eukazannÀm otmetitÃ, ~to subÍektam, realizuÓçim 
razli~nÀe modeli Ìkonomi~eskogo povedeniÔ predpisÀvaÓtsÔ funkcionalÃno 
i normativno li{Ã ishodnÀe (neobhodimÀe i dopustimÀe dlÔ dannÀh 
rÀno~nÀh usloviy) ramki i ograni~eniÔ. V Ìtih predelah oni mogut stroitÃ v 
zavisimosti ot svoih celey, namereniy, sposobnostey, opÀta i kompetencii 
raznoobraznÀe kombinacii rÀno~nÀh Ìlementov i svÔzannÀh s nimi re{eniy 
i deystviy. Koli~estvo Ìtih kombinaciy gromadno, vse zavisit ot stepeni 
rass~eta, specializacii i koli~estva imeÓçihsÔ resursov, a tak `e 
sposobnosti predvidetÃ posledstviÔ planiruemÀh deystviy. 
 Takim obrazom, ne rassmatrivaÔ specialÃno sistemu usloviy i faktorov, 
determiniruÓçih specifiku Ìkonomi~eskogo povedeniÔ, mo`no v samom 
obçem vide konstatirovatÃ sleduÓçee: imeÓtsÔ nekotorÀe startovÀe pred-
posÀlki, komponentÀ, bez kotorÀh ono ne mo`et bÀtÃ realizovano. K nim ot-
nosÔtsÔ: Ìkonomi~eskie resursÀ, Ìkonomi~eskaÔ sreda, opredelennÀe normÀ i 
pravila povedeniÔ, a tak `e deystvuÓçie v ih ramkah subÍektÀ. Estestvenno, 
~to resursnÀe komponentÀ privodÔtsÔ v deystvie razli~nÀmi subÍektami 
Ìkonomi~eskogo povedeniÔ, presleduÓçimi svoi sobstvennÀe interesÀ. 
Poslednie limitiruÓtsÔ obÍektivnÀmi funkciÔmi obraçaÓçihsÔ resursov, 
a tak `e pravilami i normami, zakreplennÀmi v sootvetstvuçih socialÃno-
Ìkonomi~eskih institutah i mehanizmah ih realizacii. UniversalÃnÀm Ôdrom 
motivacii subÍektov Ìkonomi~eskogo povedeniÔ ÔvlÔetsÔ formula - maksi-
mum voznagra`deniÔ putem minimuma zatrat. O~evidno, ~to lÓboy subÍekt 
Ìkonomi~eskogo povedeniÔ, mÀslÔçiy racionalÃno, orientirovan na vÀgodÀ 
(voznagra`deniÔ) v processe zatrat sobstvennÀh resursov, v protivnom slu~ae 
iniciaciÔ razli~nÀh Ìkonomi~eskih deystviy bÀla bÀ malo veroÔtna. 
 Odnako izvestno, ~to realizovatÃ Ìtu formulu polnostÃÓ nevozmo`no. Vo 
vsÔkom slu~ae absolÓtnoe bolÃ{instvo subÍektov Ìkonomi~eskogo povedeniÔ 
baziruÓtsÔ v svoih deystviÔh na realizacii principa racionalÃnosti pri 
zadannÀh ograni~eniÔh resursov i informacii. 
 V nastoÔçee vremÔ v sociologi~eskoy nauke otsutstvuet strogaÔ klassi-
fikaciÔ razli~nÀh vidov Ìkonomi~eskogo povedeniÔ. Ïto obÍÔsnÔetsÔ s 
na{ey to~ki zreni® sleduÓçimi pri~inami: nerazrabotannostÃÓ samoy 
kategorii socialÃnoe povedenie; raznoobraziem teoreti~eskih makro i mikro 
podhodov v analize razli~nÀh Ôvleniy i urovne Ìkonomi~eskoy `izni obçe-
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stva, ih mnogomernostÃÓ i strukturnoy slo`nostÃÓ; nali~iem mno`estva 
teoreti~eskih podhodov v ramkah teh ili inÀh sociologi~eskih i Ìkono-
mi~eskih koncepciy. 
 Utver`denie o tom, ~to Ìkonomi~eskaÔ sociologiÔ provodit liniÓ na 
primenenie sociologi~eskoy teorii i sociologi~eskih issledovaniy k kom-
pleksu Ôvleniy, svÔzannÀh s proizvodstvom, raspredelenie obmenom i potre-
bleniem Ìkonomi~eskih blag i uslug [3. s.191] slu`it li{Ã obçey predpo-
sÀlkoy teoreti~eskih rassu`deniy po interesuÓçemu nas voprosu. Tem ne 
menee ono mo`et bÀtÃ prinÔto kak naibolee prostaÔ shema dlÔ differencia-
cii i sociologi~eskogo analiza Ìkonomi~eskogo povedeniÔ. 
 Takim obrazom, baziruÔsÃ na Ìtih predposÀlkah, mo`no vÀdelitÃ sleduÓ-
çie osnovnÀe vidÀ Ìkonomi~eskogo povedeniÔ, realizuemÀe v razli~nÀh 
fazah vosproizvodstvennogo cikla: proizvodstvennoe, obmennoe, rasprede-
litelÃnoe i potrebitelÃskoe. 
 PredvaritelÃno sleduet otmetitÃ, ~to dannaÔ shema vesÃma uslovna tak kak 
vÀdelÔemÀe nami osnovnÀe vidÀ Ìkonomi~eskogo povedeniÔ ne poÔvlÔÓtsÔ v 
~istom vide. Kak pravilo te ili inÀe subÍektÀ, vklÓ~ennÀe v vosproizvod-
stvennÀy cikl polifunkcionalÃnÀ. To estÃ oni mogut odnovremenno 
u~astvovatÃ v proizvodstve mno`estva Ìkonomi~eskih cennostey: blag 
razli~nogo celovogo nazna~eniÔ, uslug, informacii, obmenivatÃsÔ imi, 
nakaplivatÃ, potreblÔtÃ, vklÓ~atÃ i vÀklÓ~atÃ ih iz Ìkonomi~eskogo 
oborota i t. p. Pomimo osnovnoy oni realizuÓt mno`estvo modeley i spe-
cializirovannÀh programm Ìkonomi~eskogo povedeniÔ, obmenivaÔsÃ resur-
sami i informaciey s rÀno~noy sredoy, kombiniruÔ imi v sootvetstvii so 
svoimi kompetenciey, celevÀmi funkciÔmi, bÓd`etnÀmi ograni~eniÔmi i 
drugimi vozmo`nostÔmi. 
 Takim obrazom, ka`dÀy otnositelÃno avtonomnÀy subÍekt Ìkonomi~esko-
go povedeniÔ mo`et realizovatÃ celÀy rÔd vzaimosvÔzannÀh funkciy, napri-
mer, proizvoditelÔ i potrebitel®, kreditodatel® i kreditora, arendatora i 
arendodatelÔ i t.p. On mo`et bÀtÃ otnositelÃnÀm ili absolÓtnÀm 
polÃzovatelem teh ili inÀh Ìkonomi~eskih resursov, peredavatÃ ih na 
dogovornoy osnove v vozmezdnoe ili bezvozmezdnoe polÃzovanie i t.p. Ïti 
funkcii, s odnoy storonÀ, opredelÔÓt ego Ìkonomi~eskiy, socialÃnÀy, 
pravovoy, a v otdelÃnÀh slu~aÔh professionalÃnÀy statusÀ (pri uslovii, 
esli oni ÔvlÔÓtsÔ bazovÀmi). S drugoy storonÀ, v sootvetstvii zakonom 
razdeleniÔ truda, celÀy rÔd Ìkonomi~eskih funkciy peredaÓtsÔ drugim 
subÍektam, deystvuÓçim na kontraktno-dogovornoy i inoy osnove. Naprimer, 
posredni~eskie, konsaltingovÀe, marketingovÀe i drugie. 
 Ka`dÀy subÍekt Ìkonomi~eskogo povedeniÔ (firma, potrebitelÃska® 
Ô~eyka, akcionernoe obçestvo, fermeskoe hozÔystvo) stremitÃsÔ obespe~itÃ 
avtonomnostÃ svoego suçestvovaniÔ na osnove poiska optimalÃnoy shemÀ 
vzaimodeystviÔ s rÀno~noy sredoy. AvtonomnostÃ zdesÃ ne absolÓtiziruetsÔ, 
a ponimaetsÔ nami kak estestvennaÔ ustanovka na svobodu vÀbora v processe 
poiska optimalÃnoy kombinacii imeÓçihsÔ resursov s celÃÓ maksimizacii 
vÀgodÀ ot ih ispolÃzovaniÔ i obraçeniÔ.  
 Odnako v usloviÔh rÀno~noy neopredelennosti deystviÔ subÍektov Ìkono-
mi~eskogo povedeniÔ ne mogut vosprozvoditÃsÔ postoÔnno na osnove racio-
nalÃnogo vÀbora optimuma zatrat i vozmeçeniy. To estÃ ne vsegda i ne obÔza-
telÃno dostigaetsÔ polo`itelÃnÀy balans dohodov i rashodov. "PribÀli 
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mogut bÀtÃ otricatelÃnoy i polo`itelÃnoy veli~inoy. NeopredelennostÃ 
poro`daet nesootvetstvie me`du tem, ~to lÓdi o`idaÓt i tem, ~to deystvi-
telÃno proishodit. Koli~estvennÀm vÀra`eniem Ìtogo nesootvetstviÔ i 
ÔvlÔetsÔ pribÀlÃ ili ubÀtok (F. Nayt)" [4, s. 222]. 
 Takim obrazom, lÓboe Ìkonomi~eski celesoobraznoe deystvie, ne va`no v 
kakoy faze vosproizvodstvennogo cikla ono realizuetsÔ, svÔzano s riskom: 
risk proizvoditelÔ, investora, pokupatelÔ, prodavca, kommersanta, sobstven-
nika i t.p. Da`e v ustoy~ivÀh standartnÀh situaciÔh vozmo`na veroÔtnostÃ 
otricatelÃnogo rezulÃtata. Ïto obÍÔsnÔetsÔ, vo-pervÀh, subÍektivnÀmi ogra-
ni~eniÔmi lic, prinimaÓçih re{eniÔ, naprimer, nekompetentnostÃÓ; vo-      
-vtorÀh, faktorom neopredelennosti, t.e. otsutstviem polnoy i dostovernoy 
informacii o parametrah rÀno~noy sredÀ, deystviÔh partnerov i konkuren-
tov; v-tretÃih, mnogoobraznÀmi faktami opportunisti~eskogo povedeniÔ 
vnutri toy ili inoy organizacii (firmÀ, predpriÔtiÔ). 
 O~evidno, ~to struktura, specializaciÔ subÍektov Ìkonomi~eskogo pove-
deniÔ, funkcioniruÓçih da`e v odnoy faze vosproizvodstvennogo cikla, 
varÀruetsÔ v gromadnom diapazone form i vozmo`nostey. Ïto obÔsnÔetsÔ tem 
faktom, ~to parametrÀ Ìkonomi~eskogo povedeniÔ suçestvennÀm obrazom 
otli~aÓtsÔ v zavisimosti ot sleduÓçih usloviy: 
 - haraktera Ìkonomi~eskih resursov, zapuskaemÀh v rÀno~nÀy oborot; 
 - sposobov polu~eniÔ vÀgodÀ ot ih obraçeniÔ; 
 - stepeni i faktorov riska, kotorÀe okazÀvaÓt vozdeystvie na dosti`enie 
polo`itelÃnogo rezulÃtata; 
 - dlitelÃnosti ciklov "zatratÀ" - "vozmeçeniÔ"; 
 - to~nosti ras~eta (kalÃkulÔcii) o`idaemogo i planiruemogo rezulÃtata; 
 - sposobov raspredeleniÔ dohoda; 
 - ~isla u~astnikov, vklÓ~ennÀh v process obraçeniÔ resursov; 
 - arealov i granic prostranstvenno-vremennoy lokalizacii; 
 - stepeni legalÃnosti sover{aemÀh Ìkonomi~eskih operaciy i deystviy i t. p. 
 Takvim obrazom, narÔdu s osnovnÀmi vidami Ìkonomi~eskogo povedeniÔ 
mo`no analizirovatÃ, vhodÔçie v ih strukturu, sleduÓçie modeli i ih raz-
novidnosti: monetarnÀe, hozÔystvennÀe, redistributivnÀe, pokupatelÃskie, 
sbÀtovÀe, kommer~eskie, spekulÔtivnÀe, marketingovÀe, posredni~eskie, 
konÃÓnkturno-igrovÀe, predprinimatelÃskie, nenormativnÀe i t. d. 
 Odnako v ramkah dannoy statÃi vernemsÔ k ranee izlo`ennoy klassi~eskoy 
sheme, to estÃ postaraemsÔ datÃ opredeleniÔ i kratkie harakteristiki 
osnovnÀh vidov Ìkonomi~eskogo povedeniÔ. 
 
 „. PROIZVODSTVENNOE POVEDENIE svÔzano pre`de vsego s nako-
pleniem, koncentraciey materialÃnÀh, tehnologi~eskih, intellektualÃnÀh, 
organizacionnÀh i drugih resursov, ih soedineniem i kombinirovaniem s 
celÃÓ polu~eniÔ sleduÓçih rezulÃtatov: blag s fiksirovannÀmi 
potrebitelÃskimi svoystvami i pribÀli(dohoda) ot ih obraçeniÔ na rÀnke. 
O~evidno, ~to Ìto vesÃma uproçennaÔ traktovka, kotoraÔ ne raskrÀvaet pol-
nostÃÓ slo`ney{ego kompleksa faktorov, harakterizuÓçih povedenie raz-
li~nÀh Ìkonomi~eskih subÍektov, vÀstupaÓçih v ka~estve tovaroproizvodi-
teley (firm, predpriÔtiy). 
 Ïto svÔzano s tem faktom, ~to kriteriy funkcionalÃno-tehnologi~eskoy 
celesoobraznosti proizvodstva kak sposoba udovletvoreniÔ ~elove~eskih 
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potrebnostey dol`en bÀtÃ soedinen s kriteriÔmi Ìkonomi~esko celesoobra-
znosti, bez kotoroy on ne imeet smÀsla. Samoe suçestvennoe, ~to proizvod-
stvennoe povedenie estÃ pre`de vsego "povedenie, osnovannoe na poiske i 
podder`anii takih kombinaciy "zatratÀ" - "vÀpusk", kotorÀe pozvolÔÓt 
maksimizirovatÃ raznicu me`du dohodami i izder`kami" [5]. To estÃ v 
usloviÔh rÀno~noy Ìkonomiki re{eniÔ, motivacii i deystviÔ proizvoditeley 
napravlennÀ na poisk optimalÃnÀh kombinaciy stoimostnÀh i nestoimo-
stnÀh faktorov truda. Ïto pozvolÔet maksimizirovatÃ pribÀlÃ v dannÀy 
konkretnÀy prome`utok vremeni, estestvenno pri uslovii opredeleniÔ 
veli~inÀ i sootno{eniÔ sprosa i predlo`eniÔ na vÀpuskaemuÓ produkciÓ. 
 AnaliziruÔ proizvodstvennoe povedenie hozÔystvennÀh subÍektov, sleduet 
u~itÀvatÃ, ~to poslednie ne mogut po pri~ine ograni~ennÀh resursov 
uveli~ivatÃ vÀpusk produkcii do beskone~nosti. Ïto obÍ®snÔetsÔ pre`de 
vsego tem, ~to rashodÀ i izder`ki, kotorÀe neset proizvoditelÃ `estko 
svÔzanÀ s dohodom ot realizacii vÀpuskaemoy produkcii. To estÃ vsÔ sistema 
organizacii proizvodstva dol`na `estko pod~inÔtÃsÔ Ìtoy formule, a vse 
faktorÀ proizvodstva, nahodÔçiesÔ v oborote dol`nÀ funkcionirovatÃ v 
sootvetstvii s ee realizaciey. Dannoe polo`enie naibolee koncentrirovan-
no izlo`eno v teorii firmÀ, gde pri obÍÔsnenii mehanizma funkcioni-
rovaniÔ hozÔystvennÀh edinic obçee ponÔtie "Ìkonomi~eskoe povedenie" 
nahodit svoe va`noe analiti~eskoe primenenie (A. LeontÃev). 
 Dostato~no strogaÔ rekonstrukciÔ racionalÃnÀh modeley proizvodstven-
nogo povedeniÔ, predstavlennaÔ v mikroÌkonomike, ÔvlÔetsÔ prÔmÀm 
perevodom na ~etkiy matemati~eskiy ÔzÀk problem vÀbora optimalÃnogo 
re{eniÔ [5, s. 53]. Odnako ona ne daet i ne mo`et datÃ obÍ®sneniÔ mno`estvu 
faktorov, obuslovlivaÓçih realÃnoe povedenie hozÔystvuÓçih subÍektov, 
deystvuÓçih v stohasti~eskom i mnogomernom sociokulÃturnom prostran-
stve. Ïti deystviÔ ne vsegda i ne obÔzatelÃno baziruÓtsÔ na racionalÃnom 
vÀbore optimalÃnÀh re{eniy. SuçestvuÓt mnogo~islennÀe ograni~eniÔ 
obÍektivnogo i subÍektivnogo porÔdka: socialÃnÀe stereotipÀ i tradicii, 
ÌkstremalÃnÀe situacii,  li~nostnÀe i sociokulÃturnÀe faktorÀ i t.p., 
deformiruÓçie racionalÃnÀe shemÀ i modeli Ìkonomi~eskogo povedeniÔ i 
delaÓçie ih v opredelennÀh uslovi®h nedosti`imÀm idealom. O~evidno, ~to 
sociologi~eskiy analiz proizvodstvennogo povedeni® gorazdo {ire racio-
nalÃnÀh shem i rekonstrukciy mikroÌkonomiki, kotoraÔ v verbalÃnoy forme 
ili s ispolÃzovaniem matemati~eskogo apparata predlagaet razli~nÀe versii  
vozmo`nÀh i naibolee celesoobraznÀh modeley "maksimizacii".  
 ^asti~no trudnosti prinÔtiÔ racionalÃnÀh re{eniy v realÃnoy hozÔ-
ystvennoy `izni obÍÔsnÔÓtsÔ Ìkonomistami, prider`ivaÓçihsÔ neoinsti-
tucialistskoy metodologii, za s~et tak nazÀvaemÀh transakcionnÀh 
izder`ek. Naibolee interesnÀy aspekt poslednih - opportunisti~eskoe pove-
denie. Ego smÀsl obÍÔsnÔetsÔ ishodÔ iz mnogo~islennÀh protivore~iy in-
teresov i motivaciy sobstvennikov razli~nÀh resursov proizvodstva, 
naprimer, me`du rabotnikami i rabotodatelÔmi, kompanÃenami, akcionerami 
i mened`erami i t.p. Fenomen ih partnerstva osnovan na vzaimocelesoobra-
znom obÍedinenii specifi~eskih resursov, a tak `e na prave i mere raspre-
deleniÔ dohoda (pribÀli) ot ih oborota. Ïto socialÃnÀe obrazovaniÔ, ko-
torÀe integriruÓtsÔ i specifi~eskim obrazom strukturiruÓtsÔ na baze 
poiska i podder`aniÔ vzaimovÀgodnogo balansa Ìkonomi~eskih interesov ih 
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~lenov. PodobnÀy podhod otkrÀvaet sover{enno novÀy, s na{ey to~ki 
zreniÔ, rakurs sociologi~eskogo analiza proizvodstvennÀh organizaciy kak 
kontraktnÀh socialÃnÀh sistem. DannaÔ problema prakti~eski ne rassmatri-
vaetsÔ v ote~estvennoy sociologii. 
 „„. OBMENNOE POVEDENIE obespe~ivaet dvi`enie razli~nÀh Ìkono-
mi~eskih blag (tovarov, uslug, informacii) no kanalam rÀnka na osnove u~eta 
i sravneniÔ ih cennosti po otno{eniÓ drug k drugu. Mera otnositelÃnoy 
redkosti obraçaÓçihsÔ tovarov fiksiruetsÔ v cenah i ustanavlivaetsÔ v 
processe vzaimoprisposobleniÔ na rÀnke (F. Haek). Ona upravlÔet dey-
stviÔmi mno`estva subÍektov, vÀstupaÓçih po otno{eniÓ drug k drugu v 
ka~estve prodavcov i pokupateley. 
 Takim obrazom, sleduet otmetitÃ, ~to process dvi`eniÔ Ìkonomi~eskih 
cennostey ne tolÃko i ne stolÃko fizi~eskiy process, razvertÀvaÓçiysÔ vo 
vremeni i prostranstve, skolÃko dvi`enie rasseÔnnoy, raznorodnoy infor-
macii, "kristalizuÓçeysÔ" v cenah i pomogaÓçey lÓdÔm prinimatÃ re{eniÔ 
[6]. OpredelennÀe blaga (tovarÀ), funkcionalÃno orientirovannÀe na 
konkretnÀe potrebnosti, proizvodÔtsÔ i obraçaÓtsÔ preimuçestvenno v tom 
slu~ae, esli Ìto vÀgodno prodavcu i pokupatelÓ. Koro~e govorÔ intensiv-
nostÃ dvi`eniÔ Ìkonomi~eskih cennostey v izvestnom smÀsle prÔmo propor-
cionalÃna vzaimostoronney vÀgode ot ih oborota. 
 O~evidno, ~to, deystvuÓçie v rÀno~nÀh usloviÔh Ìkonomi~eskie subÍek-
tÀ, predlagaÓt i spra{ivaÓt svoy tovar v zavisimosti ot: strukturÀ i di-
namiki cen, veli~inÀ imeÓçihsÔ u nih Ìkvivalentov obmena (tovarov ili 
deneg) i svoih preferenciy. Estestvenno, ~to oni predpolagaÓt i 
predpo~itaÓt deystvovatÃ racionalÃno na osnove maksimizacii svoih vÀgod. 
Drugoe delo, ~to ih o`idaniÔ ne vsegda i ne obÔzatelÃno sootvetstvuÓt re-
alÃnÀm rezulÃtatam. Ïtomu sposobstvuÓt mno`estvo limitiruÓçih fak-
torov i ograni~eniy. 
 Process izmeneniÔ cennostey blag v stohasti~eskoy rÀno~noy srede, opi-
sannÀy v teoriÔh "predelÃnoy poleznosti", ÔvlÔetsÔ re{aÓçim obstoÔtelÃ-
stvom dlÔ ih obmena i obraçeniÔ. Ego konceptualÃnoe obÍÔsnenie, s na{ey 
to~ki zreniÔ, daet vozmo`nostÃ racionalÃnoy rekonstrukcii i sociologi~es-
kogo analiza mnogo~islennÀh modeley Ìkonomi~eskogo povedeniÔ, vklÓ~en-
nÀh v obmennuÓ fazu vosproizvodstvennogo cikla. Mo`no v Ìtoy svÔzi 
vÀdelitÃ neskolÃko naibolee tipi~nÀh modeley i ih modifikaciy, kotorÀe 
harakterizuÓt funkcionalÃnuÓ specifiku i mnogomernostÃ poveden~eskih 
programm, realizuemÀh v sisteme obmena Ìkonomi~eskimi cennostiÔmi. 
 1. Kommer~eskoe povedenie, kotoroe svÔzano s dvi`eniem i predlo`eniem 
razli~nÀh blag na osnove poiska informacii ob ih otnositelÃnoy cennosti i 
ispolÃzovaniÔ Ìtoy informacii dlÔ polu~eniÔ opredelennoy vÀgodÀ ot ih 
oborota. Ras{irennoy versiey klassi~eskogo kommer~eskogo povedeniÔ 
ÔvlÔetsÔ marketing. FunkciÔ poslednego svoditsÔ k sozdaniÓ usloviy, 
situaciy, vliÔÓçih na pozitivnuÓ motivaciÓ potrebiteley i pokupateley, 
formirovaniÓ blagopriÔtnoy infrastrukturÀ i konÍÓnkturÀ sbÀta. Esli 
klassi~eskiy kommersant v osnovnom pri rass~ete svoih deystviy baziruetsÔ 
na cenovoy informacii, to specialist po marketingu formiruet ili 
staraetsÔ formirovatÃ celÀy kompleks usloviy sbÀta, vliÔÔ tem samÀm na 
vse fazÀ vosproizvodstvennogo cikla. Marketingovoe povedenie - Ìto 
"opere`aÓçee" povedenie, vozdeystvuÓçee na cenovuÓ informaciÓ proiz-
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vodimÀh blag i sozdaÓçee sootvetstvuÓçie im rÀnki s neobhodimÀmi 
harakteristikami i parametrami. 
 2. V ramkah kommer~eskogo povedeniÔ mo`no vÀdelitÃ mno`estvo otnosi-
telÃno samostoÔtelÃnÀh modeley pokupatelÃskogo i sbÀtovogo povedeniÔ, a 
tak `e sootvetstvuÓçie im modeli predlo`eniÔ i sprosa razli~nÀh Ìkono-
mi~eskih resursov. Pri~em Ìti modeli, ÔvlÔÓçiesÔ predmetom izu~eniÔ 
makro i mikroÌkonomiki, mo`no interpretirovatÃ na osnove primeneniÔ 
metodov sociologi~eskogo analiza. Ïto odno iz produktivnÀh i absolÓtno 
nerazvitÀh napravleniy Ìkonomi~eskoy sociologii. 
 V zavisimosti ot Ìkonomi~eskih resursov, zapusaemÀh v oborot i drugih 
usloviy mo`no rassmatrivatÃ i analizirovatÃ : modeli predlo`eniÔ i sprosa 
li~nostnÀh resursov (rabo~ey silÀ); modeli pokupatelÃskogo povedeniÔ 
proizvoditeley, prodavcov i potrebiteley, v tom ~isle modeli poiska, 
koordinacii, diskriminacii, o~eredi i t. p.; prÔmÀe kontraktnÀe modeli, 
osnovannÀe na poiske i ustanovlenii vzaimovÀgodnÀh interesov razli~nÀh 
agentov rÀno~nogo povedeniÔ (naprimer, pokupateley i prodavcov) i t. d. 
 3. Monetarnoe povedenie obespe~ivaet obmen blag me`du razli~nÀmi sub-
Íektami na baze ispolÃzovaniÔ likvidnÀh sredstv putem sravnitelÃnoy 
ocenki redkosti Ìtih blag i pereraspredeleniÔ vÀgod. Monetarnoe povedenie 
ÔvlÔetsÔ svoeobraznoy "smazkoy" rÀno~nÀh processov, kotoraÔ pozvolÔet 
minimizirovatÃ transakcionnÀe i operacionnÀe izder`ki, svÔzannÀe s 
funkcionirovaniem obmena. 
 Sociologi~eskiy analiz monetarnogo povedeniÔ pozvolÔet racionali-
zirovatÃ motivacionnuÓ i sociokulÃturnuÓ matricu socialÃnogo povedeniÔ 
na individualÃnom, gruppovom i massovom urovnÔh [7]. Ïto daet vozmo`nostÃ, 
na osnove izu~eniÔ funkciy tak nazÀvaemÀh simvoli~eskih provodnikov so-
cialÃnogo obmena i vzaimodeystviÔ, odnim iz kotorÀh ÔvlÔÓtsÔ denÃgi 
ponÔtÃ mehanizmÀ stoimostnoy "komunikacii" me`du lÓdÃmi [8]. 
 4. Posredni~eskoe povedenie - Ìto osobaÔ raznovidnostÃ kommunikativnÀh 
deystviy, svÔzannÀh s vozmezdnÀm obmenom cenovoy i inoy informaciey 
me`du, kak minimum tremÔ agentami rÀno~nogo processa. Naprimer, me`du 
prodavcom, pokupatelem i tretÃim licom, svÔzÀvaÓçim ih vzaimnÀe Ìko-
nomi~eskie interesÀ na osnove sobstvennoy vÀgodÀ. O~evidno, ~to Ìffek-
tivnaÔ realizaciÔ teh ili inÀh Ìkonomi~eskih zada~ svÔzana s poiskom, 
polu~eniem, hraneniem i pereda~ey konfidecialÃnoy informacii. Izvestno, 
~to ona raspredelena neravnomerno i ÔvlÔetsÔ vesÃma redkim blagom, kotoroe 
intensivno spra{ivaetsÔ i predlagaetsÔ na rÀnke. 
 Estestvenno, ~to re~Ã idet o konÍÓnkturnoy informacii, kotoraÔ cenna 
tolÃko v opredelennoe vremÔ i v opredelennom meste. Odnom slovom, Ìtot 
specifi~eskiy resurs - poslednee i re{aÓçee uslovie v processe prinÔtiÔ 
re{eniy, poÌtomu ego poisk i polu~enie ÔvlÔÓtsÔ predmetom pristalÃnogo 
vnimaniÔ vseh agentov rÀno~nogo processa. 
 
 ¶¶¶. DISTRIBUTIVNOE (raspredelitelÃnoe) povedenie obespe~ivaet 
soedinenie rÀno~nÀh subÍektov s Ìkonomi~eskimi resursami, opredelÔet 
normÀ i meru prisvoeniÔ poleznÀh svoystv Ìtih resursov i vÀgodÀ ot ih 
obraçeniÔ, a tak `e mehanizmÀ i sposobÀ ih pereraspredeleniÔ ot odnogo 
polÃzovatelÔ k drugomu. Fakti~eski rÀnok v Ìtom smÀsle mo`no ponimatÃ 
kak beskone~nÀy process redistribucii ogromnoy massÀ Ìkonomi~eskih 
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resursov po seti obmena i obraçeniÔ, gde mno`estvo subÍektov permanentno 
priobretaÓt i terÔÓt pravo kontrolÔ nad temi ili inÀmi blagami. 
 Ne vdavaÔsÃ v diskussiÓ o prirode i funkciÔh instituta sobstvennosti i 
ego modifikaciÔh, sleduet pod~erknutÃ, ~to specifikaciÔ i struktura meha-
nizma kontrolÔ nad Ìkonomi~eskimi resursami determiniruet bolÃ{oe 
raznoobrazie modeley socialÃnogo povedeniÔ. V ih osnove le`at, reali-
zuemÀe razli~nÀm obrazom principÀ: isklÓ~itelÃnosti dostupa k blagam i 
racionalÃnosti. Poslednie opredelÔÓt ÌffektivnostÃ povedeniÔ rÀno~nÀh 
subÍektov, na kotorÀh padaÓt vse polo`itelÃnÀe i otricatelÃnÀe posled-
stviÔ ih deystviy i re{eniy. 
 Takim obrazom, specifika, funkcionalÃnÀe i motivacionnÀe osobennosti 
distributivnÀh modeley Ìkonomi~eskogo povedeniÔ zavisÔt v pervuÓ o~eredÃ 
ot merÀ isklÓ~itelÃnosti dostupa k resursam i stepeni kontrolÔ za 
polu~eniem vÀgodÀ ot ih oborota. V zavisimosti ot Ìtogo mo`no vÀdelitÃ 
tri osnovnÀh modifikacii: hozÔystvennÀe (suverenno-distributivnÀe) mode-
li, funkcionalÃno-distributivnÀe i komissionno-distributivnÀe. Raskroem 
kratko ih osobennosti. 
 PervaÔ modelÃ (hozÔystvennaÔ) harakterizuet socialÃnoe povedenie 
subÍektov, obladaÓçih absolÓtnÀm ili preimuçestvennÀm pravom polu~e-
ni® vÀgodÀ ot ispelÃzovani® teh ili inÀh Ìkonomi~eskih resursov, kotorÀmi 
oni vladeÓt. O~evidno, ~to preimuçestvennoe polu~enie vÀgodÀ mo`et bÀtÃ 
v polnoy mere realizovano tolÃko pri opredelennÀh usloviÔh. Vo-pervÀh, pri 
nali~ii kompetentnosti funkcionalÃnogo haraktera, to estÃ umenii obes-
pe~itÃ sohranenie fizi~eskih i inÀh kondiciy Ìtogo resursa. Vo-vtorÀh, pri 
nali~ii kompetentnosti normativnoy, sposobnosti otstoÔtÃ i sohranitÃ v 
neprikosnovennosti nominalÃnoe i realÃnoe pravo sobstvennosti na dannÀy 
resurs. V-tretÃih, - kompetentnosti Ìkonomi~eskoy, kotaraÔ daet vozmo`no-
stÃ sohranitÃ, pri vozmo`nosti uveli~itÃ tovarnuÓ (stoimostnuÓ) cennostÃ 
Ìtogo resursa, ili racionalÃno rasporÔditÃsÔ vÀgodoy ot ego oborota. 
 VtoraÔ modelÃ (funkcionalÃno-distributivnaÔ) svoystvenna dlÔ subÍek-
tov, ispolÃzuÓçih i izvlekaÓçih na dogovornoy ili inoy osnove vÀgodu iz 
poleznÀh svoystv Ìkonomi~eskih resursov, nahodÔçihsÔ v sobstvennosti u 
drugih lic. Naibolee tipi~nÀe primerÀ Ìkonomi~eskogo povedeniÔ Ìtogo 
vida demonstriruÓt, naprimer, rabotniki, nanÔtÀe rabotodatelem, ili 
arendatorÀ i t. p. 
 TretÃÔ modelÃ (komissionno-distributivnaÔ). Ona realizuetsÔ raz-
li~nÀmi Ìkonomi~eskimi subÍektami, kotorÀe, po poru~eniÓ vladelÃcev 
obespe~ivaÓt pravovoy, fizi~eskiy, socialÃnÀy i inoy kontrolÃ za deystvi-
Ômi lic, imeÓçimi prÔmoy ili kosvennÀy dostup k predmetu sobstvennosti. 
Estestvenno s celÃÓ ego Ìffektivnogo ispolÃzovaniÔ i obraçeniÔ. 
 O~evidno, ~to Ìti modeli ne raskrÀvaÓt vsego mnogoobraziÔ socialÃnogo 
povedeniÔ Ìkonomi~eskih subÍektov, kotorÀe funkcioniruÓt v sisteme ras-
predelitelÃnogo cikla. V deystvitelÃnosti v Ìkonomike, osobenno v razvitÀh 
rÀno~nÀh usloviÔh, deystvuet massa socialÃnÀh invariantov, otra`aÓçih 
"izmen~ivÀe i vesÃma slo`nÀe "pu~ki pravomo~iy", naibolee ÌffektivnÀe 
kombinacii kotorÀh dlÔ vseh sfer eçe ne naydenÀ [6, s. 65]". HotelosÃ bÀ 
otmetitÃ, ~to problemÀ isklÓ~itelÃnosti dostupa k blagam i raspredeleniÔ 
Ìlementov prav sobstvennosti, pomimo pravovogo i Ìkonomi~eskogo, imeÓt i 
sociologi~eskiy aspekt interpretacii. Posledniy svoditsÔ v ~astnosti ka 
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analizu alÃternativ socialÃnogo vÀbora, ot kotorÀh v zna~itelÃnoy stepeni 
zavisÔt vektor, naprÔ`ennostÃ i rezulÃtativnostÃ ~elove~eskogo povedeniÔ. 
 
 „V. POTREBITELÃSKOE POVEDENIE obespe~ivaet izvle~enie Ìko-
nomi~eskih blag iz tovarnogo oborota i prisvoenie ih poleznÀh svoystv s 
celÃÓ udovletvoreniÔ mnogo~islennÀh ~elove~eskih potrebnostey. O~evid-
no, ~to faza potrebleniÔ harakterna dlÔ bolÃ{instva subÍektov Ìkonomi~es-
kogo povedeniÔ, ispolÃzuÓçih te ili inÀe resursÀ dlÔ  sobstvennÀh nu`d. 
Takim obrazom, process potrebleniÔ v bolee strogom smÀsle - Ìto izvle~enie 
i prisvoenie poleznÀh svoystv razli~nÀh blag, svÔzannoe s vÀklÓ~eniem ih 
(absolÓtnÀm ili otnositelÃnÀm) iz Ìkonomi~eskogo oborota. Ïto tolÃko 
odin aspekt analiza potrebitelÃskogo povedeniÔ, drugoy aspekt predpolagaet, 
~to poslednee ne estÃ zaver{aÓçaÔ faza dvi`eniÔ Ìkonomi~eskih cennostey, 
a tolÃko na~alo novoy - i tak do beskone~nosti. Naprimer, s odnoy storonÀ, 
priobretaemÀe ~elovekom tovarÀ, potreblÔÓtsÔ im, to estÃ vÀvodÔtsÔ iz 
neposredstvennogo Ìkonomi~eskogo oborota. S drugoy storonÀ, oni transfor-
miruÓtsÔ v processe potrebleniÔ v drugie cennosti (rabo~uÓ silu), kotoraÔ 
pri opredelennÀh usloviÔh mo`et bÀtÃ vklÓ~ena v Ìkonomi~eskiy oborot. 
 Takim obrazom, process izÍÔtiÔ poleznÀh svoystv odnih blag estÃ process 
vosproizvodstva drugih, prinimaÓçih v usloviÔh rÀnka formu Ìkonomi-
~eskih cennostey. Ïto obstoÔtelÃstvo pozvolÔet sdelatÃ vÀvod o tom, ~to 
potrebitelÃskoe povedenie - slo`ney{ee funkcionalÃnoe sootno{enie 
mno`estva faktorov, kotoroe opredelÔet dinamiku i strukturu vklÓ~eniÔ i 
vÀklÓ~eniÔ razli~nÀh Ìkonomi~eskih resursov iz tovarnogo oborota v soot-
vetstvii so sposobnostÃÓ ili nesposobnostÃÓ hozÔystvennÀh subÍektov na-
hoditÃ optimalÃnoe ravnovesie s rÀno~noy sredoy. SubÍektÀ potrebi-
telÃskogo povedeniÔ po neobhodimosti realizuÓt celÀy r®d funkciy i 
sootvetstvuÓçih socialÃnÀh deystviy, kotorÀe pozvolÔÓt im s razli~noy 
stepenÃÓ uspe{nosti vÀpolnÔtÃ Ìti usloviÔ. DannÀy process estestvenno 
korreliruetsÔ urovnem dohodov, standartami potrebleniÔ i meroy kompe-
tentnosti (sposobnosti) rass~itÀvatÃ svoi zatratÀ i vÀgodÀ. 
 V sisteme potrebitelÃskogo cikla mo`no vÀdelitÃ neskolÃko vzaimo-
svÔzannÀh urovney ka`dÀy iz kotorÀh obladaet otnositelÃnoy samosto-
ÔtelÃnostÃÓ i konkretnoy funkcionalÃnoy specifikoy. Naprimer, pokupa-
telÃskoe povedenie, svÔzannoe s poiskom i priobreteniem konkretnÀh blag 
(tovarov) ili ih zameniteley, kotorÀe pozvolÔÓt udovletvorÔtÃ momen-
talÃnÀe, kratkosro~nÀe, srednesro~nÀe i dolgosro~nÀe potrebnosti. Povede-
nie, napravlennoe na poisk sootvetstvuÓçih dohodov, obespe~ivaÓçih 
trebuemÀy standart i ka~estvo `izni. Mo`no tak `e analizirovatÃ otno-
sitelÃno avtonomnÀe modeli povedeniÔ, kotorÀe obespe~ivaÓt kontrolÃ za 
racionalÃnÀm ispolÃzovaniem potrebitelÃskih blag, vklÓ~ennÀh v sostav 
postoÔnnogo ili peremennogo imuçestvennogo fonda hozÔystvennoy Ô~eyki 
(semÃi). 
 PredstavlÔÓt tak `e interes razli~nÀe "balansovÀe" modeli potrebi-
telÃskogo povedeni®, kotorÀe sposobstvuÓt sohraneniÓ i podder`aniÓ 
ravnovesiÔ hozÔystvennÀh subÍektov s ven{ney Ìkonomi~eskoy sredoy. 
 V zaklÓ~enie sleduet otmetitÃ, ~to racionalÃnaÔ rakonstrukciÔ razno-
obraznÀh po soder`aniÓ modeley socialÃnogo povedeniÔ, realizuemÀh v 
sisteme vosproizvodstvennogo cikla, ÔvlÔetsÔ, narÔdu s drugimi, va`ney{ey 
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zada~ey Ìkonomi~eskoy sociologii. Bogatey{iy ishodnÀy material Ìtogo 
roda imeetsÔ v razli~nÀh razdelah Ìkonomi~eskoy teorii. V ~astnosti mno-
`estvo obÍÔsnitelÃnÀh shem povedeniÔ Ìkonomi~eskih subÍektov vstre~aetsÔ 
u specialistov, predstavlÔÓçih samÀe razli~nÀe {kolÀ i napravleniÔ. 
HotÔ oni dostato~no fragmentarnÀ i ispolÃzuÓtsÔ preimuçestvenno dlÔ 
postroeniÔ i illÓstracii sobstvennÀh gipotez i koncepciy. Ârkiy primer 
tomu motivÀ monetarnogo povedeniÔ D`. M. Keynsa, kotorÀe le`at v osnove 
postroeniÔ ego teorii sprosa na denÃgi. 
 Tem ne menee nam predstavlÔetsÔ, ~to va`ney{im ishodnÀm ishodnÀm Ìta-
pom sociologi~eskogo analiza Ìkonomi~eskih processov, sistem i institutov 
ÔvlÔÓtsÔ poisk, selekciÔ i klassifikaciÔ raznoobraznÀh poveden~eskih 
modeley, kotorÀe u`e opisanÀ v verbalizirovannoy ili v matemati~eskoy 
forme v Ìkonomi~eskoy teorii. 
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Rezime 

Struktura i funkcije ekonomskog pona{awa 

Ekonomsko pona{awe je "socijalna supstancija" svih reprodukcionih procesa 
koji u svojoj sveukupnosti ~ine ono {to se naziva privredni `ivot dru{tva. 
Drugim rije~ima, ekonomsko pona{awe je sistem dru{tvenih postupaka koji 
su (1) povezani sa iskori{}avawem razli~itih po funkcijama i namjeni 
ekonomskih vrijednosti (resursa) i koji su (2) orijentisani na sticawe koris-
ti (dobiti, nagrade, profita) od wihovog obrta. 
 Ekonomsko pona{awe je kao dru{tveni fenomen predmet prou~avawa kako 
ekonomskih nauka tako i sociologije. Prirodno je {to se rakursi teorijske i 
empirijske analize u prvom i drugom slu~aju bitno razlikuju. Ekonomska 
nauka analizira osnovne kategorije (proizvodwu, metode organizacije resursa 
i raspodjelu dobara) na osnovu interpretacije me|usobnih uticaja "~istih" 
ekonomskih promjenqivih veli~ina, izvla~e}i tzv. neekonomske komponente 
"iz zagrada". 
 Predmet analize sociologa jesu modeli socijalnog pona{awa u vezi sa 
primjenom i interpretacijom principa maksimalizacije rezultata i mini-
malizacije tro{kova, a isto tako i sociokulturne institucije i wihovi pro-
pratni dru{tveni stimulatori i destimulatori, koji omogu}uju ili bitno 
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limitiraju racionalno iskori{}avawe raznih ekonomskih resursa (indivi-
dualnih, tehnolo{kih, organizacionih, finansijskih, informacionih i sl.). 
 U okviru toga odnosa aktuelna je analiza oblika me|usobne determinacije 
odluka, postupaka, stereotipa i programa pona{awa raznih dru{tvenih subje-
kata i kretawa ekonomskih i ostalih resursa. 
 Svaki dru{tveni subjekat se, nezavisno od statusa, stalno (direktno ili 
indirektno) ukqu~uje u razne sektore privrednog i proizvodnog `ivota 
dru{tva na razli~itim nivoima svoje organizacije. Realizuju}i mno{tvo ra-
cionalnih socijalnih postupaka koji se cikli~ki ponavqaju, on svjesno ili 
nesvjesno, profesionalno ili neprofesionalno odre|uje i ocjewuje svoje 
u~e{}e u sistemu opticaja ekonomskih vrijednosti i pri tom sa razli~itim 
stepenom uspje{nosti i racionalnosti procjewuje i opravdava svoje tro{kove 
i dobiti. Na taj na~in, kao o~ekivani rezultat ekonomskog pona{awa po-
javquju se razne dobiti (nagrade) za ove ili one postupke, koji su povezani sa 
iskori{}avawem i rekombinacijom ekonomskih resursa. 
 Ovi elementi, ~ija je vezivna karika tr`i{te, odre|uju specifi~nost i 
parametre onog oblika socijalnog pona{awa koji se ovdje posmatra kao 
ekonomsko pona{awe. 
 Osnovu socijalnog pona{awa ekonomskog tipa ~ini raznovrsni sistem 
normi i pravila koja odra`avaju funkcionalne i ostale karakteristike 
raznih tr`i{nih elemenata. Sveukupnost navedenih normi i pravila u 
odre|enim slu~ajevima mo`e da bude veoma razvijena i najpotpunije utvr|ena 
u posebnim zakonskim aktima, dok u drugim slu~ajevima ona mo`e da ne bude 
propisana aktima dr`avnopravne regulative i mo`e biti utvr|ena u 
obi~ajnom, prirodnom pravu, tradicijama, obi~ajima, dru{tvenim navikama 
ili stereotipima. U vezi s tim treba ista}i da se subjektima koji realizuju 
razne modele ekonomskog pona{awa odre|uju funkcionalno i normativno 
samo polazni (neophodni i prihvatqivi za date tr`i{ne uslove) okviri i 
ograni~ewa. U ovim granicama oni mogu (u zavisnosti od svojih ciqeva, na-
mjera, sposobnosti, iskustva i kompetencije) da stvaraju raznovrsne kombi-
nacije tr`i{nih elemenata i s wima povezanih odluka i postupaka. 
 Na osnovu navedenoga, mo`e se u najop{tijim crtama konstatovati 
sqede}e: postoje odre|ene startne pretpostavke, kompenente, bez kojih se 
ekonomsko pona{awe ne mo`e realizovati. To su: ekonomski resursi, 
ekonomska sredina, odre|ene norme i pravila pona{awa, kao i subjekti koji 
djeluju u wihovim okvirima. Univerzalno jezgro motivacije subjekata 
ekonomskog pona{awa jeste princip - maksimalna nagrada uz minimalne 
tro{kove. Me|utim, poznato je da ovaj princip nije mogu}e u potpunosti 
ostvariti. 
 Danas u sociolo{koj nauci ne postoji stroga klasifikacija razli~itih 
oblika ekonomskog pona{awa. Tvrdwa da ekonomska sociologija primjewuje 
sociolo{ku teoriju i sociolo{ka istra`ivawa na kompleks pojava koje su 
povezane sa proizvodwom, raspodjelom, razmjenom i potro{wom ekonomskih 
dobara i usluga slu`i samo kao op{ta pretpostavka u teoretskim raspravama 
o pitawu koje nas interesuje. Ipak, ona se mo`e uzeti kao najjednostavnija 
shema za diferencijaciju i sociolo{ku analizu ekonomskog pona{awa. 
 Oslawaju}i se na ove pretpostavke, mogu}e je izdvojiti sqede}e osnovne 
oblike ekonomskog pona{awa, koji se realizuju u raznim fazama proizvodnog 
ciklusa: proizvo|a~ko, razmjewiva~ko, distributivno i potro{a~ko. 
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 Prethodno treba ista}i da je navedena shema sasvim uslovna, jer se izdvo-
jeni osnovni oblici ekonomskog pona{awa ne javqaju u ~istom obliku. Naime, 
ovi ili oni subjekti koji su ukqu~eni u proizvodni ciklus su, u pravilu, 
polifunkcionalni. To zna~i da svaki, relativno autonomni, subjekat 
ekonomskog pona{awa mo`e realizovati ~itav niz me|usobno povezanih 
funkcija (proizvo|a~a i potro{a~a, povjerioca i du`nika, poslodavca i rad-
nika, iznajmqiva~a i zakupca i sl.). 
 Svaki subjekat ekonomskog pona{awa (firma, potro{a~ko udru`ewe, 
dioni~arsko dru{tvo, farma) nastoji da u izboru optimalne sheme uzajamne 
povezanosti sa tr`i{nom sredinom bude autonoman. U tom izboru ne posti`e 
se uvijek pozitivni bilans prihoda i rashoda. Prema tome, svaki je ekonomski 
svrsishodan potez, bez obzira u kojoj fazi proizvodnog ciklusa se on 
realizuje, povezan sa rizikom: rizik proizvo|a~a, investitora, kupca, 
prodavca, trgovca, vlasnika i sl. Razlog tome mo`e da bude: (1) subjektivna 
ograni~enost lica koja donose odluke, zatim (2) pomawkawe potpune i 
pouzdane informacije o parametrima tr`i{ne sredine, o aktivnostima 
partnera i konkurenata te (3) razne ~iwenice oportunog pona{awa unutar 
ove ili one organizacije. 
 O~igledno je da struktura, odnosno specijalizacija subjekata ekonomskog 
pona{awa, koji funkcioni{u ~ak u istoj fazi proizvodnog ciklusa, varira u 
veoma {irokom dijapazonu oblika i mogu}nosti. To se mo`e objasniti time 
{to se parametri ekonomskog pona{awa bitno razlikuju u zavisnosti od 
sqede}ih uslova: karaktera ekonomskih resursa koji se plasiraju na tr`i{te; 
na~ina dobijawa dobiti od wihovog obrta; stepena i faktora rizika koji 
uti~u na postizawe pozitivnog rezultata; trajawa ciklusa "tro{kovi" - 
"nadoknade"; ta~nosti prora~una o~ekivanog i planiranog rezultata; na~ina 
raspodjele dohotka; broja u~esnika koji su ukqu~eni u obrtni proces resursa; 
areala i granica prostorno-vremenske lokalizacije; stepena legalnosti 
ekonomskih operacija i posupaka koji se vr{e itd. 
 Na taj na~in, pored osnovnih oblika ekonomskog pona{awa mogu}e je ana-
lizirati i sqede}e tipove i podtipove koji ulaze u wihovu strukturu: mone-
tarne, privredne, redistributivne, kupoprodajne, komercijalne, {pekulativ-
ne, marketin{ke, posredni~ke, preduzetni~ke, nenormativne i sl. 
 Sada vaqa definisati i navesti u kratkim crtama karakteristike 
osnovnih oblika ekonomskog pona{awa. 

 „ PROIZVO\A^KO PONA[AWE povezano je prije svega sa akumu-
lacijom, koncentracijom materijalnih, tehnolo{kih, intelektualnih, organi-
zacionih i drugih resursa, sa wihovim sjediwavawem i kombinovawem s 
ciqem da se dobiju dobra sa utvr|enim potro{a~kim osobinama i prihodi od 
wihovog prometa na tr`i{tu. Drugim rije~ima, takvo ekonomsko pona{awe 
zasniva se na iznala`ewu i odr`avawu takvih kombinacija "tro{kovi" - 
"proizvodwa robe" koje omogu}uju da se maksimalizuje razlika izme|u pri-
hoda i tro{kova. 
 Prilikom analize proizvo|a~kog pona{awa privrednih subjekata treba 
uzimati u obzir da oni zbog ograni~enih resursa ne mogu do u beskraj 
pove}avati proizvodwu robe. To se mo`e objasniti prije svega time {to su 
rashodi i tro{kovi koje snosi proizvo|a~ ~vrsto povezani sa prihodom od 
realizacije proizvedene robe. Pored toga postoje i mnogobrojna ograni~ewa 
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objektivnog i subjektivnog karaktera (dru{tveni stereotipi i tradicije, ek-
stremne situacije, individualni i sociokulturni faktori i sl.) koja defor-
mi{u racionalne sheme i modele ekonomskog pona{awa i koja u odre|enim 
uslovima od wih prave nedosti`an ideal. Te{ko}e u dono{ewu racionalnih 
rje{ewa u realnom privrednom `ivotu djelimi~no se mogu objasniti pomo}u 
tzv. transakcijskih izdataka, gdje ~esto dolazi do oportunog pona{awa, koje 
nastaje kao posqedica mnogobrojnih protivrje~nih interesa i motivacija 
vlasnika razli~itih resursa proizvodwe, ~ije se partnerstvo temeqi na 
iznala`ewu i odr`avawu obostrano korisnog bilansa ekonomskih interesa 
svih ~lanova dru{tvene asocijacije. Takav prilaz otvara potpuno novi rakurs 
sociolo{ke analize proizvodnih organizacija kao ugovornih dru{tvenih 
sistema. 
 
 „„ RAZMJEWIVA^KO PONA[AWE obezbje|uje cirkulaciju raznih 
ekonomskih dobara (roba, usluga, informacija) kroz tr`i{ne kanale tako 
{to se uzima u obzir i  me|usobno poredi wihova vrijednost. Stepen rela-
tivne deficitarnosti prometnih roba unosi se u cijene i formira u procesu 
me|usobnog prilago|avawa na tr`i{tu. Odre|ena dobra (robe), koja su funk-
cionalno orijentisana na konkretne potrebe, proizvode se i stavqaju u pro-
met prvenstveno onda kada od toga prodavac i kupac imaju koristi. 
 Proces izmjene vrijednosti dobara u stohasti~koj tr`i{noj sredini, koji 
je opisan u teorijama "grani~ne korisnosti", odu~uju}i je faktor u wihovoj 
razmjeni i protoku. 
 Mo`e se izdvojiti nekoliko najtipi~nijih modela i wihovih modifikaci-
ja karakteristi~nih za programe pona{awa koji se realizuju u sistemu raz-
mjene ekonomskih vrijednosti. 
1. Komercijalno pona{awe koje je povezano sa kretawem  i ponudom razli-
~itih dobara na osnovi otkrivawa informacije o wihovoj relativnoj vri-
jednosti i kori{}ewa te informacije za dobijawe odre|ene koristi od 
wihovog obrta. Ra{irena verzija klasi~nog komercijalnog pona{awa jeste 
marketin{ko pona{awe, koje se sastoji u tome da stvara uslove i situacije sa 
pozitivnim uticajem na motivaciju potro{a~a i kupaca te da formira 
odgovaraju}u prodajnu infrastrukturu i konjunkturu. 
1.1. U oviru komercijalnog pona{awa mo`e se izdvojiti mno{tvo relativno 
samostalnih modela kupoprodajnog pona{awa, a isto tako i wima odgovara-
ju}i modeli ponude i potra`we raznih ekonomskih resursa. 
2. Monetarno pona{awe obezbje|uje razmjenu dobara izme|u raznih subjekata 
na osnovu kori{}ewa likvidnih sredstava putem komparativne procjene de-
ficitarnosti tih dobara i preraspodjele dobiti. Ovo pona{awe je svojevrsno 
"podmazivawe" tr`i{nih procesa koje omogu}uje da se minimalizuju tran-
sakcioni i operacioni zadaci, povezani sa funkcionisawem razmjene. 
3. Posredni~ko pona{awe je posebna vrsta komunikativnih aktivnosti koje su 
povezane sa kompenzacionom razmjenom informacija o cijenama i drugim 
uslovima na tr`i{tu izme|u najmawe tri agenta tr`i{nog procesa. Ovdje je 
rije~ o konjunkturnim informacijama koje vrijede samo u odre|eno vrijeme i 
na odre|enom mjestu, zbog ~ega im se uvijek poklawa posebna pa`wa. 
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 „„„ DISTRIBUTIVNO PONA[AWE obezbje|uje povezivawe tr`i{nih 
subjekata sa ekonomskim resursima, odre|uje norme i stepen prisvajawa tih 
resursa, kao i dobiti od wihovog obrta, a isto tako i mehanizme i na~ine wi-
hove preraspodjele sa jednog korisnika na drugog korisnika. Drugim rije~ima, 
specifi~nost, funkcionalne i motivacione karakteristike distributivnih 
modela ekonomskog pona{awa zavise, u prvom redu, od stepena pristupa resur-
sima i stepena kontrole nad sticawem dobiti od wihovog obrta. Na osnovu 
toga mogu se izdvojiti tri modifikacije: 
1. Privredni (suvereno-distributivni) model, karakteristi~an za socijalno 
pona{awe subjekata sa apsolutnim ili prioritetnim pravom na dobit od ko-
ri{}ewa ovih ili onih ekonomskih resursa koje oni posjeduju. 
2. Funkcionalno-distributivni model, svojstven subjektima koji na ugovornoj 
ili nekoj drugoj osnovi koriste i izvla~e dobit iz ekonomskih resursa u 
vlasni{tvu drugih lica. 
3. Komisiono-distributivni model realizuju razli~iti ekonomski subjekti 
koji po nalogu vlasnika vode ra~una o pravnoj, fizi~koj, socijalnoj i drugoj 
kontroli nad aktivnostima lica koja imaju direktan ili indirektan pristup 
predmetu vlasni{tva. 
 
 „V POTRO[A^KO PONA[AWE usredsre|eno je na dobijawe ekonom-
skih dobara iz robnog prometa i prisvajawe wihove upotrebne vrijednosti s 
ciqem da se zadovoqe mnogobrojne potrebe ~ovjeka. To je samo jedan aspekt 
analize ovog pona{awa. Drugi aspekt pretpostavqa da se potro{na roba koju 
je ~ovjek kupio (odnosno povukao iz neposrednog ekonomskog obrta) transfor-
mi{e u procesu potro{we u druge vrijednosti (radnu snagu) i da se u 
odre|enim uslovima mo`e ukqu~iti u ekonomski promet. Dakle, proces 
povla~ewa iz opticaja upotrebnih vrijednosti jednih dobara jeste i proces 
reprodukcije drugih, koji u tr`i{nim uslovima dobijaju oblik ekonomskih 
vrijednosti. 
 ^ini se da je najva`nija etapa sociolo{ke analize ekonomskih procesa, 
sistema i institucija istra`ivawe, selekcija i klasifikacija raznih modela  
pona{awa, koji su ve} opisani u verbalnoj ili matemati~koj formi u 
ekonomskoj teoriji. 
 

(Apstrakt na srpskom jeziku pripremio mr Doj~il Vojvodi}) 
 
 
 


